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Actions 2011 - 1

• Consolidation du Business Model adopté en 2008

– Fidélisation des adhérents 

– Refonte de l’offre, création d’une plaquette 

– Adaptation du tarif d’adhésion aux cibles (Tarifs 2011) 
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Actions :

• Six Ateliers à thèmes programmés (réservés aux 

membres du Club, payant pour les non-adhérents)

• Un événement régional (incluant le PPP 2011):

« Pas de Qualité pas de Business du 28 juin 2011! »
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Actions & Résultats 2011

Résultats :

• Un événement réussi

• Une quarantaine d’adhérents fidélisés

• Une situation comptable positive à jour  



Analyse des adhérents

Répartion des adhérents 
par département
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Ces chiffres ne tiennent pas compte des personnes physiques inscrites au Club

Répartition par groupe d'adhérents 

ETI-3 
>2500
48%

ETI-2 
1000 à 2500

6%
ETI-1 

250 à 1000
24%

PME-2  
50 à 250

9%

PME-1 
20 à 50

0%

TPE  
1 à 20
13%

TPE  1 à 20

PME-1 20 à 50

PME-2  50 à 250

ETI-1 250 à 1000

ETI-2 1000 à 2500

ETI-3 >2500



Parmi nos adhérents 2011

AIR FRANCE Industries

AFNOR

ANCV

AQM Conseil

ATHEME

BLUELINK

CEA Saclay

Croissance PMI

ECTI

EDF PNC Paris

GEOPART

Groupe CITI-TECHNOLOGIES

Groupe D&O

GUILBERT Express

INLEX

ITS - INTEGRA

La POSTE

LISEGA

MNRA

NOVARCHIVE

SB Alliance

SINEQUA

UCPA

UNEDIC
5



Nos cibles et objectifs

Cibles : Organisme de taille moyenne (ex: PME/PMI)
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Objectifs :

Développer le nombre d ’adh érents 
���� 150 en 2013

Faire du Prix Progrès & Performance     

un évènement majeur de la région

Nous faire connaître


